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01.
상품 이미지 정의

1-1. 대표이미지란?

1-2. 부가이미지란?

1-3. 대표이미지가중요한이유
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상품검색결과/ 상품리스트 상품상세이미지 상품상세옵션

대표이미지등록

대표이미지는
상품 목록과 상세페이지에 보이는 이미지로
고객이실제배송받는상품의이미지입니다. 

1-1. 대표 이미지란?

01. 상품 이미지 정의



부가이미지는
대표이미지에서전달하지못한상품의부수적인정보전달및

실사용예시등을전달하는이미지입니다.
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대표이미지
부가이미지

1-2. 부가 이미지란?

01. 상품 이미지 정의
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좋은대표이미지예시

좋은대표이미지는

어떤상품인지이해하기쉬운이미지로,

더많은고객이상품을찾게합니다.

좋은대표이미지를사용하지않으면?
원하는상품을찾기어려워
구매결정을하는데큰방해가됩니다.

이해하기어려운대표이미지

1-3. 대표이미지가 중요한 이유

01. 상품 이미지 정의
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롯데ON은 고객에게 보다 정확하고 보기 좋게 정리된 상품정보를 제공하고자

ON PICK 정책을 운영합니다. 가이드준수를권장드립니다. 

가이드준수한이미지

권장하지않는이미지

컨텐츠 점수 UP

ON PICK 정책이란?

이미지가이드를준수하는셀러에게좋은점수를부여해, 
해당상품을고객에게더많이노출시키는정책입니다.

1-3. 대표 이미지가 중요한 이유

01. 상품 이미지 정의



02.
대표 이미지 가이드 [공통]

2-1. 대표이미지요건

2-2. 대표이미지제작시유의사항

2-3. 대표이미지제작예시
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이미지 사용처

(가로형 모듈)

이미지 여백

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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여백

10%

80% 영역안에이미지를넣어야합니다.

• 대표 이미지 기본 요건 (공통) 상품이미지형태는정사각형과직사각형이있습니다.

여백

10%

이미지 사이즈

정사각형 이미지는 필수 기본 사항입니다.

• 최대 1500 X 1500px 사이즈 사용을 가장 권장합니다.

• 최소한 500 X 500px 사이즈 이상을 사용해주세요.

필수 사항

이미지 용량 이미지 용량은 최대 5MB 이하를 권장합니다.

이미지 포멧 jpg, png

이미지 해상도

PC 및 모바일에서 상품 인지가 가능해야 하며, 최소 해상도는 72ppi(dpi)를 기준으로 합니다.

* 72ppi(dpi) : 웹 이미지 해상도 업계 표준 (최초 개인용 9인치 컴퓨터, 맥킨토시 72ppi(dpi) 

이후) / 현재 모든 컴퓨터 72ppi(dpi) 이상 / 파일 크기 적정 / Amazon 72ppi 권장(List single 

items)

선택 사항

상품 80%

그 외
이미지 사이즈

직사각형 가로형

(10p 참고)

직사각형 가로형 이미지도 함께 올리시면 좋습니다.

• 최대 1312 X 740 px 사이즈 이미지 사용을 권장합니다.

• 최소한 328 X 185px 사이즈 이상의 이미지를 사용해주세요.

그 외
이미지 사이즈

직사각형 세로형

(패션 카테고리

가이드 참고)

패션 카테고리에서는 직사각형 세로형 이미지를 권장합니다.

• 1500 X 2000px 사이즈 사용을 권장합니다.

• 최소한 300 X 400px 사이즈 이상을 사용해주세요.

2-1. 대표 이미지 요건



기본형 (누끼 컷) 기본형 (누끼 불가 컷)

이미지를가운데배치하고,

전체사이즈의80% 영역안에넣어야합니다.

연출이미지의경우,  

80% 영역안에판매상품이잘리지않고들어가야합니다.
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• 가로형 직사각형 이미지 요건 (공통)

여백 20%

여백

10%

여백

10%

여백

10%

여백

10%

여백 20%

2-1. 대표 이미지 요건

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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01 대표 이미지의 경우 기본형(누끼컷)을 사용하며 배경은 흰색이어야 합니다. (색상 사용 금지)

02 상품 이미지 위에 로고 , 문구 , 엠블럼 등을 사용하지 않습니다

03 상품 이미지 중앙 정렬 , 상품은 전체 크기의 80% 차지하도록 합니다. 크기 조정 (여백 20%) 

04 이미지 품질을 위해 흐리고, 깨지고, 잘린 이미지를 사용하지 않습니다.

05 판매 상품 외 다른 상품 이미지를 사용하지 않습니다. (오해 소지)

06 대량(번들) 상품의 경우 배경에 수량 만큼 표현하고(단품 다량 배치), 맨 앞에 단품 이미지 배치합니다.

07 실제로 촬영한 상품 사진이 아닌 일러스트 , 그림을 사용하지 않습니다.

08 박스, 패키지 등에 단품 이미지가 들어가 있지 않을시, 단품을 박스 상품 옆에 표현합니다.

• 기본유의사항

2-2. 대표 이미지 제작 시 유의사항

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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상품자체의주목도가높아집니다 상품에대한가독성이나빠집니다

대표이미지는기본적으로
기본형(누끼컷)을사용하며배경은흰색이어야합니다. (색상사용금지)
*상품이 흰색일 경우 : 배경이 있는 연출이미지를 사용하거나, 상품에 그림자 효과를 넣어 흰 배경과 분리시킵니다.

2-2. 대표 이미지 제작 시 유의사항

02. 대표 이미지 가이드 [공통]



정보전달에혼선을주어판매에한계가있습니다
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상품구성이잘보입니다

상품이미지위에로고, 문구, 엠블럼등을사용하지않습니다.

2-2. 대표 이미지 제작 시 유의사항

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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어떤상품인지잘보이지않습니다상품을잘인지할수있습니다

상품 이미지는 중앙으로 정렬하고, 
상품은 전체 크기의 최대 80%를 차지하도록 합니다.   

이미지 여백 20%

여백 20%

상품 80%

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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어떤상품인지잘보이지않습니다상품이크게잘보입니다

이미지 품질을 위해
흐리고, 깨지고, 잘린 이미지는 사용하지 않습니다.

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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무슨상품을판매하는것인지혼동됩니다판매하는상품을잘인지할수있습니다

판매하는 상품 외에
다른 상품이미지는 사용하지 않습니다.(오해 소지)

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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생수1개단품상품으로오해할수있습니다판매상품생수16개를모두표현합니다

생수 2L, 16개 생수 2L, 1개

대량(번들) 상품의 경우 수량 만큼 표현하되
단품 이미지를 맨 앞에 부각시키고 나머지를 뒤에 표현해야 합니다.
부각한 이미지: 단품 이미지 정보를 보여주기 위한 용도

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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일러스트와같은가상의이미지는혼란을줍니다판매하는상품을정확히알수있습니다

실제로 촬영한 상품 사진이 아닌
일러스트, 그림 등을 사용하지 않습니다

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]
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박스안의단품이정확히무엇인지알기어렵습니다박스안의단품이무엇인지알수있습니다

a

박스, 패키지 등에 단품 이미지가 들어가 있지 않을 경우, 
단품을 박스 상품 옆에 표현합니다. (내용물 확인)

2-3. 대표 이미지 제작 예시

02. 대표 이미지 가이드 [공통]



감사합니다.


